HIC -MOBILE

Simplify Mobile Media

ENGINE PORTFOLIO

Multi-Point Planning
Optimization

Individua automaticamente la migliore distribuzione del budget di una
campagna display multipunto utilizzando algoritmi di ML Al.

L'engine ottimizza il lavoro di definizione dei parametri di pianificazione delle
campagne display hyperlocal multipunto attraverso l'utilizzo di strumenti di

Artificial Intelligence.

| parametri di pianificazione sono generati automaticamente e in tempo reale
tenendo conto delle specificita dell’advertising display hyperlocal quali:

Numero complessivo di punti intorno i quali erogare le singole campagne (fino a 1000)
Numero minimo di mobile users intorno d ogni punto di erogazione

Valore minimo e massimo della campagna
Tipologia di area (es. metropolitana, urbana)

Distribuzione del budget (equidistribuito oppure in base alla densita di mobile user)
Tipologia di target (visualizzazioni, click, utenti unici)

HICMOBILE e una PMI innovativa fondata nel 2013,

operante nel settore MAR-TECH

L’Engine e stato progettato mettendo a fattor
comune competenza tecnologica, competenza di
processo e know-how dell’ecosistema media
(mercato, prodotti e piattaforme).

La conoscenza approfondita del ciclo di vita di
una campagna adv e il mix di competenze
aziendali eterogenee ha portato ad identificare la
distribuzione ottimale degli spot nelle varie
fasce orarie come una delle attivita piu business
critical per chi si occupa di configurare e gestire
campagne.
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| parametri necessari a costruire . .
la pianificazione sono inseriti in /A Obbligatorio Note

un foglio Excel e caricati attraverso

una interfaccia web. Ogni riga |Indirizzo
del foglio descrive un punto vendita Click Url
eriportaleinformazioninecessarie

per la creazione della campagna Centro di
display multipunto cosi come una pianificazione

serie di parametri facoltativi Codice di

Insegna Si
Si Completo di Via/piazza, numero civico, cap, citta
Per associare ad ogni Punto Vendita una landing
Ne page diversa
Se non specificato, la campagna verra pianificata
ne nei dintorni del Punto Vendita
tracciamento No Tracking code in formato JS o Image (Pixel)
Per associare ogni Punto Vendita ad un gruppo
Cluster No

con caratteristiche omogenee

DISPLAY UTENTI UNICI

pin

urante il periodo di
emorabilita. DISPLAY PAY PER CLICK DISPLAY CPM

SCEGLI LA MODALITA DI

BASE PLAN BALANCED PLAN QUALITY PLAN

Raggiungi Lobiettivo della Pianifica la campagna Pianifica la campagna grazie

campagna nel suo complesso, a garantendo ad ogni Punto a Admove che

prescindere dalle specificits del Vendita il raggiungimento dello privileg ti Vendita con pid

singolo Punto Vendita stesso obiettivo quantitativo utenti mobile nelle immediate
vicinanze

CLUSTER PLAN
=

Pianifica la campagna sfruttando
di Admove che

il budget in funzione
delle priorita dei Punti Vendita
specificati

In tempo reale e per ognuno dei punti caricati,
lengine restituisce la migliore distribuzione del
budget. | risultati sono rappresentati su una
mappa geografica dove sono indicati tutti i punti
intorno al quali sono erogate le singole
campagne la distribuzione fra uomini e donne
del bacino di utenza raggiungibile.
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La distribuzione del budget sui vari Punti
Vendita puo essere selezionata fra diverse
alternative che rappresentano le esigenze
tipiche di una campagna multipunto:

- Base plan, per raggiungere il target della
campagna nel suo complesso, a prescindere
dalle specificita del singolo Punto Vendita.

- Balanced plan, per garantire ad ogni Punto
Vendita il raggiungimento dello stesso risultato
quantitativo..

- Quality plan, per ottimizzare risultati sui Punti
Vendita con piu utenti mobile intorno allo stesso.
. Cluster plan, per dare una priorita ai Punti
Vendita appartenenti allo stesso cluster.
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Per ognhuno dei punti caricati sono
disponibili in forma tabellare i

dettagli dei parametri di
12 pianificazione. Ogni riga include
UADI, Affinity Density Index del
5 punto rappresentato; U'ADI

assegna a ciascun punto un valore

in base alla densitad territoriale

dell’'utenza mobile totale coinvolta

nella campagna; ogni punto &

8 inserito in un cluster di punti con
caratteristiche omogenee rispetto
alla campagna.

LA DISTRIBUZIONE OTTIMIZZATA E DISPONIBILE PER IL DOWNLOAD IN CSV ED EXCEL, E PRONTA PER
ESSERE UTILIZZATA ATTRAVERSO LE DSP.

Il prodotto & disponibile in modalita SaaS; utilizza le tecnologie e le soluzioni piu recenti e collaudate come
Microsoft Azure, C#, Relational Database, APl REST, Best Path Optimization Algorithms. Gli algoritmi utilizzano i
dati della distribuzione dei mobile users all’interno delle celle geografiche.

Hicmobile S.r.l.

Via Antonio Canova 39, 20145 Milano - + 39.02.35948738 - info@hicmobile.com - www.hicmobile.com




