
INVENTORY ASSETS
OPTIMIZATION

Individua automaticamente gli asset più efficaci da utilizzare sia in
pianificazione che ottimizzazione per campagne video e display utilizzando

algoritmi di ML AI.
.

ENGINE PORTFOLIO

HICMOBILE è una PMI innovativa fondata nel 2013,
operante nel settore MAR-TECH

L’Engine è stato progettato mettendo a fattor
comune competenza tecnologica, competenza di
processo e know-how dell’ecosistema media
(mercato, prodotti e piattaforme).

La conoscenza approfondita del ciclo di vita di
una campagna adv e il mix di competenze
aziendali eterogenee ha portato ad identificare la
distribuzione ottimale degli spot nelle varie
fasce orarie come una delle attività più business
critical per chi si occupa di configurare e gestire
campagne.
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• Performance nel tempo degli asset dell’inventory (serie storiche)
• Budget e periodo di erogazione della campagna• fasce orarie disponibili
• Tipologia di campagna
• Audience da coinvolgere
• Obiettivi da massimizzare (ctr, viewability, completion rate...)
• Tipologia di reach (impression, click, utenti unici)

L’engine ottimizza il lavoro di selezione degli asset dell’inventory (es. Adunit,
pagine web) per campagne display e video attraverso l‘utilizzo di strumenti di
Artificial Intelligence.

L’identificazione degli asset avviene automaticamente e rende la pianificazione e
l’erogazione delle campagne più efficace utilizzando parametri come:



Il nostro prodotto è disponibile in modalità SaaS; utilizza le tecnologie e le soluzioni più recenti e collaudate
come Microsoft Azure, C#, Relational Database, MS PowerBI, API REST, Clustering, Naïve forecasting Algorithms.
I risultati si basano sull’analisi delle Serie storiche dei KPI delle campagne

L'ENGINE DI PREDICTIVE ADVERTISING GARANTISCE L'OTTIMIZZAZIONE DELLE PERFORMANCE SIA IN
PIANIFICAZIONE DELLE CAMPAGNE CHE DURANTE LA LORO EROGAZIONE.
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L’engine di Predictive Advertising parte dai dati
storici, e utilizza queste informazioni per prevedere
le tendenze future e ottimizzare la pianificazione e
l’erogazione delle campagne.
L'engine si connette attraverso un data gateway
all’inventory contenente i dettagli dei dati storici
delle campagne già erogate e lo analizza su diverse
dimensioni; integra per ogni campagna quanto
richiesto dal cliente e successivamente pianificato
con quanto è stato misurato giorno per giorno.

Le serie storiche dei cluster sono studiate secondo
diverse dimensioni di analisi per identificare le
dimensioni più efficaci per la pianificazione o
l’ottimizzazione della campagna. Maggiore il
periodo temporale di analisi minore gli impatti
dovuti alla stagionalità e ad eventi singoli.
I cluster identificati e le loro variazioni nel tempo
sono gli input dell’engine che restituisce i
parametri da utilizzare nelle fasi di pianificazione e
di erogazione della campagna.

L‘engine di predictive analytics restituisce la
lista degli asset (forecast) candidati a
garantire le performance migliori per la
campagna.
La lista contenente i dati caratterizzanti la
campagna è inviata alla piattaforme che
erogano la campagna stessa.

Gli algoritmi sono in produzione e negli
ultimi diciotto mesi, ad esempio nelle
campagne video, hanno garantito delle
performance sempre superiori rispetto a
quanto richiesto dai clienti.

L’analisi identifica i gruppi in cui gli
asset si distribuiscono (i.e. cluster)
evidenziando quelli che nel tempo hanno
soddisfatto nel modo più efficace i
requisiti di pianificazione delle campagne
stesse.


